Regulamin Konkursu WIZJERY’26
§1 Definicje
1.

Organizator — Grupa Morizon-Gratka Spétka z ograniczona odpowiedzialnoscia z
siedzibg w Warszawie (02-672), ul. Domaniewska 49, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy
KrajowegoRejestru Sadowego pod humerem KRS 0000125836, NIP 5213107693.

2.

Konkurs ,,WIZJERY 2026” NAGRODY DLA BRANZY NIERUCHOMOSCI - konkurs
opisany postanowieniami Regulaminu, organizowany przez Organizatora (dalej
jako ,,Konkurs”).

3.

Regulamin - niniejszy Regulamin Konkursu ,,WIZJERY 2026” NAGRODY DLA
BRANZY NIERUCHOMOSCI.

4.

Morizon.pl - internetowy serwis ogtoszeniowy pod adresem www.morizon.pl,
ktorego wydawca jest Grupa Morizon-Gratka Sp. z 0.0. umozliwiajacy
zamieszczanie ofert sprzedazy lub wynajmu nieruchomosci orazinnych ofert
zwigzanych z rynkiem i obrotem nieruchomosciami.

5.

Gratka.pl - internetowy serwis ogtoszeniowy pod adresem www.gratka.pl, ktérego
wydawca jest GrupaMorizon-Gratka Sp. z 0.0., umozliwiajacy zamieszczanie ofert
sprzedazy lub wynajmu nieruchomosci oraz innych ofert zwigzanych z rynkiem i
obrotem nieruchomosciami.

6.

Uczestnik — osoba fizyczna prowadzaca dziatalnos¢é gospodarcza w zakresie
posrednictwa nieruchomosci lub dziatalnos¢ deweloperska, Agencja
nieruchomosci lub Deweloper, ktérzy spetniaja warunki okreslone w Regulaminie
oraz akceptuja postanowienia Regulaminu.

§2 Warunki uczestnictwa w Konkursie
1.

Konkurs jest przeznaczony dla klientéw Grupy Morizon-Gratka.


https://www.morizon.pl/
https://www.gratka.pl/

Uczestnikiem Konkursu moze by¢:

a. osoba fizyczna lub jednostka organizacyjna prowadzaca dziatalnos¢ w
zakresie posrednictwa w obrocie nieruchomosciami (dalej jako "Agencja
nieruchomosci");

b. osoba fizyczna lub jednostka organizacyjna prowadzaca dziatalnosé
deweloperska w rozumieniu wtasciwej ustawy (dalej jako ,,Deweloper”);

c. osoba fizyczna, bedaca pracownikiem lub statym wspétpracownikiem (na
podstawie umowy prawa cywilnego) podmiotéw wymienionych powyzej,
stale wspoétpracujacych z Grupa Morizon-Gratka.

3.

Uczestnik nie moze by¢ dtuznikiem przeterminowanych naleznos$ci wobec
Organizatora lub MZN Property S.A.

4.

Z udziatu w Konkursie wytaczeni sa pracownicy i wspotpracownicy Organizatora
orazichrodziny.

5.

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest wyrazenie zgéd, o ktérych mowa w § 3
ust.5i 8§ 6 ust. 2 i 4Regulaminu. Wyrazenie kazdej z wyzej wymienionych zgéd jest
dobrowolne, jednak Organizator zastrzega sobie prawo odmowy dopuszczenia do
udziatu w Konkursie lub prawo nieprzyznania Nagrody Uczestnikowi, ktory nie
wyraza zgody o tresci okreslonejw 8 3 ust. 5 Regulaminu lub § 6 ust. 2
4Regulaminu.

§3 Zasady Konkursu
1.

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie (z wyjatkiem laureatow kategorii
Wyréznienie za catoksztatt pracy na rynku nieruchomosci), jest posiadanie przez
Uczestnika aktywnej umowy abonamentowej (aktywnego zlecenia) na publikacje
ogtoszen w serwisach Organizatora.

2.

Konkurs obejmuje szes¢ kategorii otwartych: Lider nowoczesnej prezentaciji
nieruchomosci z segmentu popularnego, Lider nowoczesnej prezentacji
nieruchomosci z segmentu premium, Lider Rynku Miedzynarodowego, Najlepsza
Wizualizacja Inwestycji, Najlepsza Kampania promocyjna inwestycji, Inwestycja



Przysztosci; oraz kategorie specjalna: Wyréznienie za catoksztatt pracy na rynku
nieruchomosci.

3.

Jeden Uczestnik (w tym, Agencja nieruchomosci oraz Deweloper) moze nadestaé¢
maksymalnie po 2 zgtoszenia w kazdej kategorii.

4.
Termin nadsytania prac konkursowych mija 24.04.2026 r. o godz. 23:59.
5.

Uczestnik wyraza zgode na tresé Regulaminu Konkursu i zobowiazuje sie do
przestrzegania postanowien Regulaminu. W przypadku uzyskania tytutu Laureata
Konkursu, Uczestnik upowaznia Organizatora do korzystania z nadestanych prac
(dalej jako ,,utwér”) na nastepujacych polach eksploatacji: w zakresie utrwalania i
zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslong technika egzemplarzy utworu, w
tym technika drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technika
cyfrowa; w zakresie rozpowszechniania utworu - publiczne wykonanie,
wyswietlanie, odtworzenie oraz nadawanie i remitowanie, a takze publiczne
udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mieé do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym w szczegélnosci w Internecie;
oraz do wykorzystania utworu w ramach materiatéw reklamowych i promocyjnych
Organizatora zamieszczanych we wszelkiego rodzaju mediach (prasie, telewizji,
Internecie, itp.)

6.

Uczestnik, zgtaszajac utwér do udziatu w Konkursie, oswiadcza i zapewnia tym
samym Organizatora, ze przystuguja mu petne i wytaczne majatkowe prawa
autorskie do utworu oraz ze wykorzystanie utworu na potrzeby niniejszego
Konkursu - w tym, korzystanie z utworu przez Organizatora w sposéb okreslony w
Regulaminie - nie narusza i nie bedzie stanowito naruszenia praw autorskich oséb
trzecich.

84 Wymagania dotyczace zgtoszen
1.

Zgtoszenie w kategorii specjalnej: Wyroznienie za catoksztatt pracy na rynku
nieruchomosci, powinno zawierac:

a. Imie i nazwisko Kandydata/nazwe instytucji/nazwe Agencji
Nieruchomosci/nazwe Dewelopera, zgtaszanego lub zgtaszanej do podanej
kategorii.



b.

C.

Opis osiggnieé lub znaczacego wptywu na rozwdj sektora nieruchomosci,
ktore wniosty szczegélngwartosé dla klientow, a takze zasiegu i zakresu
dziatalnosci w danej tematyce. llos¢ znakdéw nie jestograniczona.

Opinie klientow oraz partnerow biznesowych na temat wspoétpracy z
firma/osoba indywidualna.

2.

Zgtoszenie w kategorii: Lider nowoczesnej prezentacji nieruchomosci z segmentu

popularnego, powinno zwieraé:

a.

Opis i charakterystyke standardéw jakosci dodawanych ogtoszen,
udostepnianych klientom na wtasnej stronie lub serwisach Grupy Morizon-
Gratka. Opis moze zawiera¢ maksymalnie 5 000 znakdéw ze spacjami.

Link do oferty, ktdra najlepiej obrazuje wymienione standardy (np.
ogtoszenia na stronie wtasnej). Zaproponowane linki nie musza, ale moga
prowadzi¢ do serwisow z ogtoszeniami Grupy Morizon-Gratka.

. W przypadku filméw, video spaceréw - plik wideo w formacie mp4 lub link

do otworzenia wideo. Maksymalny czas trwania filmu nie powinien
przekraczaé¢ 5 minut.

. Zgtoszone moga zosta¢ nieruchomosci, ktdrych cena catkowita w danym

wojewodztwie nie przekraczac (w ztotych):

*Dolnoslaskie — 1,3 mln ® Kujawsko-pomorskie — 1 mln ¢ Lubelskie — 900 tys. o
Lubuskie - 800 tys. ® Lodzkie -1 mln ¢ Matopolskie — 1,2 mln ¢ Mazowieckie - 1,5
mln ¢ Opolskie — 800 tys. ® Podkarpackie — 900 tys. ® Podlaskie-800 tys. ¢
Pomorskie - 1,3 mln © Slaskie - 1 mln e Swietokrzyskie -900 tys. ® Warminsko-

mazurskie — 900 tys. eWielkopolskie - 1,3 mln e Zachodniopomorskie 900 tys

4.

Zgtoszenie w kategorii: Lider nowoczesnej prezentacji nieruchomosci z segmentu

premium, powinno zawierac:

a.

d.

W przypadku filmoéw, video spacerdéw - plik wideo w formacie mp4 lub link
do otworzenia wideo. Maksymalny czas trwania filmu nie powinien
przekraczaé¢ 5 minut.

Opis i charakterystyke standardéw jakosci dodawanych ogtoszen,
udostepnianych klientom na wtasnej stronie lub serwisach Grupy Morizon-
Gratka. Opis moze zawiera¢ maksymalnie 5 000 znakow ze spacjami.

. Link do oferty, ktéra najlepiej obrazuje wymienione standardy (np.

ogtoszenia na stronie wtasnej).
Zaproponowane linki nie musza, ale moga prowadzi¢ do serwiséw z
ogtoszeniami Grupy Morizon -Gratka.



e. W przypadku filméw, video spacerow. plik wideo w formacie mp4 lub link do
otworzenia wideo. Maksymalny czas trwania filmu nie powinien przekraczaé
5 minut

f. Zgtoszone moga zosta¢ nieruchomosci, ktérych cena catkowita w danym
wojewoddztwie przekroczyta préog (w ztotych):

* Dolnoslaskie - (+1,3 mln) e Kujawsko-pomorskie — (+1 mln) ® Lubelskie - (+900
tys.) ® Lubuskie - (+800 tys.) ® Lodzkie — (+1 mln) ¢ Matopolskie - (+1,2 mln) ¢
Mazowieckie - (+1,5 mln) e Opolskie - (+800 tys.) ® Podkarpackie — (+900 tys.) ®
Podlaskie - (+800 tys.) * Pomorskie - (+1,3 mln) ¢ Slaskie - (+1 mln) ¢ Swietokrzyskie
- (+900 tys.) e Warminsko-mazurskie — (+900 tys.) ¢ Wielkopolskie — (+1,3 mln) e
Zachodniopomorskie — (+900 tys.)

5.
Zgtoszenie w kategorii: Lider Rynku Miedzynarodowego, powinno zawieraé:

a. Krotkie przedstawienie historii firmy oraz opis rynkéw, na ktérych agencja
jest szczegodlnie aktywna lub wyréznia sie (np. na jakich kontynentach, w
jakich regionach).

b. Liste krajéw, w ktorych agencja oferuje nieruchomosci na sprzedaz.

c. Informacje o wspoétpracy z lokalnymi partnerami w réznych krajach (jesli
dotyczy).

d. Przyktady nieruchomosci dostepnych na sprzedaz w réznych krajach na
stronie wtasnej lub serwisach Gratka.pli Morizon.pl.

e. Opinieireferencje od klientéw zagranicznych.

6.
Zgtoszenie w kategorii: Najlepsza wizualizacja inwestycji, powinna zawierac:

a. Minimalnie 3, a maksymalnie 15 materiatow wizualnych, dokumentujacych i
przedstawiajacych wybrang inwestycje deweloperska.

b. Podstawowe parametry i krétki opis inwestycji lub link do strony www z
ogtoszeniem (zamieszczonym w serwisie Morizon.pl, Gratka.pl lub na
wtasnej stronie www).

7.

Zgtoszenie w kategorii: Najlepsza Kampania promocyjna inwestycji, powinno
zawiera¢:

a. Minimalnie 3, a maksymalnie 15 materiatow wizualnych, dokumentujacych i
przedstawiajacych kampanie promocyjna, wybranej inwestycji
deweloperskiej w 2025. Materiaty konkursowe mozna nadsyta¢ za pomoca



dowolnego serwera FTP (Dysk Google, WeTransfer, Dropbox itp.), w postaci
linku do YouTube lub innego serwisu do udostepniania zdje¢ lub filmow.

b. Podstawowe parametryi krétki opis inwestycji lub link do strony www z
ogtoszeniem (zamieszczonym w serwisie Morizon.pl, Gratka.pl lub na
wtasnej stronie www).

c. Opis kampanii promocyjnej, sposobu w jaki zostata przedstawiona w niej
nieruchomosc¢ oraz krotka charakterystyka drogi komunikacji dla klienta.
Kazdy segment opisu moze zawieraé¢ maksymalnie 2 000 znakow ze
spacjami.

8.
Zgtoszenie w kategorii: Inwestycja Przysztosci, powinno zwieraé:

a. Opis inwestycji i rozwigzan proekologicznych lub nowych technologii w
inwestycji deweloperskiej, a takze opis najlepszych udogodnien dla
mieszkancow zastosowanych w inwestycji lub inwestycjach oddanych do
uzytkowania w 2025 i w 2026 roku lub planowanych do oddania w 2026 roku.
Opis moze by¢ wzbogacony o materiaty graficzne. Opis moze zawieraé¢
maksymalnie 20 000 znakow.

b. Zgtoszenie powinno zawieraé¢ Utwory (zdjecie, film lub wizualizacje)
wykonane nie wczesniej niz w 2025 roku.

9.

Materiaty konkursowe mozna nadsyta¢ za pomoca dowolnego serwera FTP (Dysk
Google, WeTransfer, Dropbox itp.), w postaci linku do YouTube lub innego serwisu
do udostepniania zdjeé lub filmow.

10.

Jury Konkursu bedzie oceniaé m.in.: przygotowanie nieruchomosci lub inwestycji
do sesji, sposéb prezentacji nieruchomosci, technike wykonania zdjeé, filmow lub
wizualizacji.

11.

Materiaty konkursowe nie spetniajagce wymagan opisanych w Regulaminie nie beda
uwzgledniane w Konkursie.

§ 5 Rozstrzygniecie Konkursu
1.

Oceny wybranych produkcji oraz wyboru laureatow w kazdej z szesciu kategorii
gtéwnych oraz w kategorii specjalnej Wyréznienie za catoksztatt pracy na rynku



nieruchomosci, dokona Jury Konkursu, ztozone z przedstawiciela Organizatora
oraz niezaleznych ekspertéw. Obrady Jury Konkursu sa tajne.

2.

Wyboru laureatéw kategorii specjalnej Nagroda jubileuszowa 25-lecia Gratka.pl
Partnerstwo na Medal, dokona Organizator —wydawca serwisu Gratka.pl.

3.

Wyniki Konkursu obejmujace liste Laureatow zostang ogtoszone 14 maja 2026 r. o
godz. 19:30 na Onet.pl oraz profilach Morizon.pli Gratka.pl na Facebooku.

4.

Laureaci Konkursu zostanag powiadomieni o uzyskaniu nominacji do nagrody
konkursowejw wiadomosci wystanej na adres e-mail wskazany w zgtoszeniu do
dnia 7 maja 2026 r.

5.

Wynik obrad Jury Konkursu oraz wybér laureatéw kategorii specjalnej, jest
ostateczny i nie podlega reklamacji.

§ 5 Nagrody
1.

Organizator przyzna 6 Nagréd Gtownych oraz 2 Nagrody w kategoriach specjalnych.
Laureaci w kazdej kategorii otrzymaja nastepujace nagrody:

a. Promocja Firmy lub Osoby Indywidualnej w ramach zaproszenia do
wspottworzenia tresci eksperckich i publikacji w szeroko zasiegowych
mediach ogélnopolskich, m.in.: Onet. Tresci stworzone przez Zwyciezce
otrzymajg odpowiednie sygnowanie, wskazane przez autora.

b. Certyfikat potwierdzajgcy najwyzszy standard swiadczonych ustug.

c. Statuetki potwierdzajace eksperckosé.

2.

Organizator zastrzega sobie prawo nadania wyréznien dodatkowych Uczestnikom,
ktorzy w wyjatkowy sposéb wykazali sie swoimi zgtoszeniami, lecz nie zostali
uwzglednieni, jako gtéwni finalisci Konkursu. Wyréznienia dodatkowe nie sa
obligatoryjne i wynikaja jedynie z woli Jury Konkursu.

3.

Nagrody nie podlegajg zamianie na ekwiwalent pieniezny.



4.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany nagrody na podobna o takiej samej
wartosci.

5.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za utrudnienia lub brak mozliwosci
odbioru Nagrody z przyczyn nielezacych po stronie Organizatora.

6.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zobowigzania podatkowe
Uczestnikéw, jakie moga wigzaé sie z otrzymaniem nagrod w Konkursie.

§ 6 Informacja o ochronie danych
1.

Administratorem danych osobowych Uczestnikow Konkursu jest Organizator
Konkursu - Grupa Morizon-Gratka Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie. Prosimy o
zapoznanie sie z Polityka Prywatnosci dostepna pod adresem
https://gratka.pl/polityka-prywatnosci

2.

Uczestnik wysytajac zgtoszenie za pomoca formularza na stronie morizon-
gratka.pl/wizjery, wyraza zgode na przetwarzanie danych osobowych Uczestnika
wytacznie w celu przeprowadzenia Konkursu, w tym wytonienia Laureatow
Konkursu. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale odmowa podania
danych moze skutkowaé brakiem mozliwos$ci uczestniczenia w Konkursie.

3.

Celem przetwarzania danych osobowych Uczestnikow jest przeprowadzenie
Konkursu. Podstawa prawna przetwarzania danych jest zgoda Uczestnika na udziat
w Konkursie, w zakresie, w jakim dane Uczestnika przetwarzane sa w celu
zapewnienia prawidtowosci przebiegu Konkursu i zgodnosci z Regulaminem -
prawnie uzasadniony interes Organizatora.

4.

Organizator przygotowuje dokumentacje zdjeciowa i video uroczystosci wreczenia
nagrod (ujecia grupowe Uczestnikéw, fotografie), w celu umieszczenia fotorelacji i
wideorelacji z finatu Konkursu na stronie morizon.pl, gratka.pl, onet.pl orazw
mediach spotecznosciowych. Wizerunek Laureata moze by¢ czescia fotorelacji lub
wideorelacji, z tego wzgledu, biorac udziat w Konkursie, Uczestnik wyraza swoja
zgode na utrwalenie wizerunku w ramach utrwalania przebiegu uroczystosci


https://gratka.pl/polityka-prywatnosci

wreczenia nagrod i korzystanie z niego - zwielokrotnianie, przetwarzanie i
rozpowszechnianie - w celu publikacji fotorelacji i wideorelacji na stronie
internetowej www.onet.pl, www.morizon.pli www.gratka.pl oraz na koncie w
mediach spotecznosciowych - bez koniecznosci kazdorazowego zatwierdzania
danej czynnosci oraz bez koniecznosci uiszczania na rzecz Uczestnika
wynagrodzenia z tego tytutu.

§ 7 Postanowienia koncowe
1.

W sprawach nieuregulowanych Regulaminem beda miaty zastosowanie
odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego.

2.

Wszelkie reklamacje zwigzane z Konkursem nalezy zgtaszaé¢ do Organizatora, na
jego podany wyzej adres, w formie pisemnej, wraz z uzasadnieniem. Reklamacje
zwigzane z Konkursem rozstrzyga Organizator w terminie 15 dni roboczych od daty
whiesienia reklamaciji.

3.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia uniemozliwiajgce
prawidtowe przeprowadzenie Konkursu, ktérych nie byt w stanie przewidzie¢ lub
ktorym nie byt w stanie zapobiec, w szczegdlnosci w przypadku zaistnienia zdarzen
losowych w tym sity wyzszej; odmowe przyznania Nagrody spowodowana
niepodaniem przez Uczestnika danych osobowych lub btednym ich podaniem lub
niewyrazeniem odpowiednich zgéd.

4.
Zgtaszajac udziat w Konkursie Uczestnik wyraza zgode na tresé Regulaminu.
5.

Niniejszy Regulamin jest dostepny na stronie internetowej morizon-
gratka.pl/wizjery.

6.

Organizatorowi przystuguje prawo do zmiany zasad Regulaminu na korzys¢
Uczestnikéw. Zmiany Regulaminu beda komunikowane w sposéb okreslony w
punkcie 5 powyzej.


https://www.onet.pl/
https://www.morizon.pl/
https://www.gratka.pl/

