WIZJERY’25 - KRYTERIA KONKURSOWE

1. Konkurs jest przeznaczony dla posrednikéw nieruchomosci prowadzacych
dziatalnos¢ gospodarczag w zakresie posrednictwa w obrocie nieruchomosciami, os6b
fizycznych bedacych pracownikami branzy posrednictwa i obrotu nieruchomosciami,
zatrudnionych na state w szeregach firmy wspoétpracujgcej z Grupg Morizon-Gratka oraz
dla Deweloperéw, bedacych klientami Grupy MorizonGratka. Warunkiem uczestnictwa
w Konkursie (z wyjatkiem laureatéw kategorii Wyréznienie za catoksztatt pracy na rynku
nieruchomosci), jest posiadanie przez Uczestnika bedgcego osoba fizycznag
prowadzgca dziatalnos¢ gospodarczg lub osobg fizyczna, ktéra jest pracownikiem
branzy posrednictwa i obrotu nieruchomosciami, zatrudniong na state w szeregach
firmy wspoétpracujagcej z Grupa Morizon-Gratka, a takze Agencje nieruchomosci lub
Dewelopera, aktywnej umowy abonamentowej (aktywnego zlecenia) na publikacje
ogtoszen w serwisach Organizatora.

2. Jeden Uczestnik (w tym, Agencja nieruchomosci oraz Deweloper) moze nadestaé
maksymalnie po 2 zgtoszenia w kazdej kategorii

3. Zgtoszenie w kategorii: Najlepsza prezentacja nieruchomosci z segmentu
popularnego, powinno zawierag:

a. Minimalnie 3, a maksymalnie 15 materiatéw wizualnych, przedstawiajacych
zgtaszang w prezentacji nieruchomosc.

b. Podstawowe parametry i krotki opis inwestycji lub link do strony www z ogtoszeniem
(zamieszczonym w serwisie Morizon.pl, Gratka.pl lub na wtasnej stronie www). Do 2
000 znakoéw ze spacjami

c. Zgtoszone mogg zostac nieruchomosci, ktérych cena catkowita w danym
wojewodztwie nie przekracza: ® Dolnoslagskie — 1,3 mln ® Kujawsko-pomorskie — 1 mln e
Lubelskie —900 tys. ® Lubuskie — 800 tys. ® £ddzkie — 1 mln ¢ Matopolskie = 1,2 mln ¢
Mazowieckie — 1,5 mln ® Opolskie — 800 tys. ® Podkarpackie — 900 tys. ® Podlaskie — 800
tys. ® Pomorskie — 1,3 mln * Slaskie — 1 mln » Swigtokrzyskie —-900 tys. ® Warmirisko-
mazurskie — 900 tys. ® Wielkopolskie — 1,3 mln ¢ Zachodniopomorskie — 900 tys.

d. W przypadku filmow, video spaceréw plik wideo w formacie mp4 lub link do
odtworzenia wideo. Maksymalny czas trwania filmu nie powinien przekracza¢ 5 minut

4. Zgtoszenie w kategorii: Najlepsza prezentacja nieruchomosci z segmentu
luksusowego, powinno zawierac:



a. Minimalnie 3, a maksymalnie 15 materiatéw wizualnych, przedstawiajgcych
zgtaszang w prezentacji nieruchomoscé.

b. Podstawowe parametry i krotki opis inwestycji lub link do strony www z ogtoszeniem
(zamieszczonym w serwisie Morizon.pl, Gratka.pl lub na wtasnej stronie www). Do 2
000 znakéw ze spacjami

c. Zgtoszone mogg zostaé nieruchomosci, ktérych cena catkowita w danym
wojewodztwie przekroczyta prog: ® Dolnoslaskie — (+1,3 mln) ® Kujawsko-pomorskie —
(+1 mln) ¢ Lubelskie — (+900 tys.) ® Lubuskie — (+800 tys.) ® Lddzkie — (+1 mln) e
Matopolskie — (+1,2 mln) ¢ Mazowieckie — (+1,5 mln) ® Opolskie — (+800 tys.) ¢
Podkarpackie — (+900 tys.) ® Podlaskie — (+800 tys.) ® Pomorskie — (+1,3 mln) * Slaskie -
(+1 mln) » Swietokrzyskie — (+900 tys.) ® Warmirnsko-mazurskie — (+900 tys.)
Wielkopolskie — (+1,3 mln) e Zachodniopomorskie — (+900 tys.)

d. W przypadku filmow, video spaceréw plik wideo w formacie mp4 lub link do
odtworzenia wideo. Maksymalny czas trwania filmu nie powinien przekraczaé¢ 5 minut

5. Zgtoszenie w kategorii: Lider rynku Miedzynarodowego, powinno zawierac:

a) Krotkie przedstawienie historii firmy oraz opis rynkéw, na ktérych agencja jest szczegdlnie
aktywna lub wyrdznia sie (np. na jakich kontynentach, w jakich regionach) max 2 000 znakdow.
Liste krajow, w ktérych agencja oferuje nieruchomosci na sprzedaz. Informacje o wspotpracy z
lokalnymi partnerami w réznych krajach (jesli dotyczy). Przyktady nieruchomosci w formie linkéw
dostepnych na sprzedaz w réznych krajach na stronie wtasnej lub serwisach Gratka.pl i
Morizon.pl. Opinie i referencje od klientdw zagranicznych

6. Zgtoszenie w kategorii: Najlepsza wizualizacja inwestycji, powinna zawieraé:

a) Minimalnie 3, a maksymalnie 15 materiatéw wizualnych wybranej inwestycji deweloperskiej

bedacej w sprzedazy w 2024r. Materiaty konkursowe mozna nadsyta¢ za pomoca dowolnego
serwera FTP (Dysk Google, WeTransfer, Dropbox itp.), w postaci linku do YouTube lub innego
serwisu do udostepniania zdje¢ lub filméw.

b. Podstawowe parametry i krétki opis inwestycji lub link do strony www z ogtoszeniem
(zamieszczonym w serwisie Morizon.pl, Gratka.pl lub na wtasnej stronie www).



7. Zgtoszenie w kategoriach: Najlepsze kampania promocyjna inwestycji powinno
zawierac:

a) Minimalnie 3, a maksymalnie 15 materiatéw wizualnych, dokumentujacych i przedstawiajacych

kampanie promocyjng, wybranej inwestycji deweloperskiej w 2024. Materiaty konkursowe mozna
nadsytac¢ za pomocg dowolnego serwera FTP (Dysk Google, WeTransfer, Dropbox itp.), w postaci
linku do YouTube lub innego serwisu do udostepniania zdje¢ lub filmow.

b. Podstawowe parametry i krétki opis inwestycji lub link do strony www z ogtoszeniem
(zamieszczonym w serwisie Morizon.pl, Gratka.pl lub na wtasnej stronie www).

c. Opis kampanii promocyjnej, sposobu w jaki zostata przedstawiona w niej nieruchomo$¢ oraz

krétka charakterystyka drogi komunikacji dla klienta. Kazdy segment opisu moze zawieraé
maksymalnie 2 000 znakoéw ze spacjami.Uwzglednienie i wyszczegdlnienie wykorzystania w
kampanii narzedzi promocji ofert serwisu Gratka, Morizon.

8. Zgtoszenie w kategorii: Inwestycja przysztosci powinno zawierac:

a. Opis inwestycji i rozwigzan proekologicznych Ilub nowych technologii w inwestycji
deweloperskiej, a takze opis najlepszych udogodnien dla mieszkancéw zastosowanych w inwestycji
lub inwestycjach oddanych do uzytkowania w 2024 lub planowanych do oddania w 2025.0Opis
moze by¢ wzbogacony o materiaty graficzne. Opis moze zawiera¢ max 20 000 znakéw.

b. Zgtoszenie powinno zawiera¢ Utwory (zdjecie, film lub wizualizacje) wykonane nie wczesniej
niz w 2024 roku. Materiaty konkursowe mozna nadsyta¢ za pomoca dowolnego serwera FTP
(Dysk Google, WeTransfer, Dropbox itp.), w postaci linku do YouTube lub innego serwisu do
udostepniania zdjec lub filméw.

9. Zgtoszenie w kategorii: Wyréznienie za catoksztatt pracy na rynku nieruchomosci powinno
zawierac:

a. Imie i nazwisko Kandydata/nazwe instytucji/nazwe Dewelopera, zgtaszanego lub zgtaszanej do
podanej kategorii. Mozna nominowac siebie, swoja firme lub innych wyrdzniajacych sie na rynku.

b. Opis osiagniec¢ lub znaczacego wptywu na rozwoj sektora nieruchomosci, ktére wniosty

szczegoblng wartos$¢ dla klientdw, a takze zasiegu i zakresu dziatalnosci w danej tematyce. llos¢
znakow nie jest ograniczona.

c. Opinie klientéw oraz partneréw biznesowych na temat wspétpracy z firmg/osobg
indywidualna.

10. Zgtoszenia w kategorii: Partnerstwo na medal powinno zawierac:



a. Okres wspotpracy z Gratka.pl (od kiedy firma jest partnerem serwisu). Opis form
wspotpracy (publikacja ofert nieruchomosci, korzystanie z narzedzi marketingowych
Gratki.plitp.).

b. Przyktady konkretnych dziatan podejmowanych we wspétpracy z Gratka.pl, ktére
przyczynity sie do wspdlnego sukcesu. Wspdlne wyzwania i sposob, w jaki firma i
Gratka.pl wspoétpracowaty w celu ich pokonania.

c. Przyktady konkretnych kampanii lub projektéw, ktére osiggnety wymierne rezultaty
(np. zwiekszona liczba zapytan o nieruchomosci, wzrost sprzedazy).

d. Opis efektow dtugofalowej wspotpracy, w tym korzysci zaréwno dla agenciji, jak i dla
platformy Gratka.pl.

10. Materiaty konkursowe mozna nadsyta¢ za pomocg dowolnego serwera FTP (Dysk
Google, WeTransfer, Dropbox itp.), w postaci linku do YouTube lub innego serwisu do
udostepniania zdjec¢ lub filmow.

11. Jury Konkursu bedzie ocenia¢ m.in.: przygotowanie nieruchomosci lub inwestycji do
sesji, sposodb prezentacji nieruchomosci, technike wykonania zdje¢, filméw lub
wizualizaciji.

12. Materiaty konkursowe nie spetniajace norm i wymagan opisanych w Regulaminie nie
beda uwzgledniane w Konkursie.

13. Termin nadsytania prac konkursowych mija 30.04.2025r. o godz. 23:59.

14. Uczestnik wyraza zgode na tres¢ Regulaminu Konkursu i zobowigzuje sie do
przestrzegania postanowien Regulaminu. W przypadku uzyskania tytutu Laureata
Konkursu, Uczestnik upowaznia Organizatora do korzystania z Utworu na nastepujacych
polach eksploatacji: w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu —wytwarzanie
okreslong technikag egzemplarzy utworu, w tym technika drukarska, reprograficzna,
zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa; w zakresie rozpowszechniania utworu -
publiczne wykonanie, wyswietlanie, odtworzenie oraz nadawanie i remitowanie, a takze
publiczne udostepnianie utworu w taki sposdb, aby kazdy mdégt mie¢ do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym w szczegdlnosci w Internecie; oraz do
wykorzystania utworu w ramach materiatéw reklamowych i promocyjnych Organizatora
zamieszczanych we wszelkiego rodzaju mediach (prasie, telewizji, Internecie, itp.).

15. Uczestnik, zgtaszajgc Utwor do udziatu w Konkursie, oswiadcza i zapewnia tym
samym Organizatora, ze przystugujg mu petne i wytgczne majgtkowe prawa autorskie



do Utworu oraz ze wykorzystanie Utworu na potrzeby niniejszego Konkursu - w tym,
korzystanie Utworu przez Organizatora w sposob okreslony w niniejszym Regulaminie -
nie narusza i nie bedzie stanowito naruszenia praw autorskich osob trzecich.



