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Wymagania ogolne

Wszystkie reklamy przystane przez klienta lub zleceniodawce (nazywanego dalej Reklamodaw-
ca) przeznaczone do emisji na stronach Grupa Morizon-Gratka (nazywanych dalej Wydawc3)
powinny spetnia¢ warunki okreslone w regulaminie emisji reklam dostepnym na stronie mori-
zon-gratka.pl oraz warunki specyfikacji technicznej dla reklam publikowanych na stronach Wy-
dawcy.

Regulamin emisji reklam

Wydawca moze zweryfikowacd reklame pod katem jej zgodnosci z wyzej wymienionymi specyfi-
kacjami i nie dopusci¢ do jej emisji badz przerwac jej emisje w przypadku niespetnienia powyz-
szych warunkow.

Wyswietlenie reklamy na stronach portalu nie oznacza automatycznie, ze Wydawca stwierdzit
zgodno$¢ reklamy ze specyfikacjg reklamowa.

Wydawca decyduje o funkcjonalnosci stron a w ich projektowaniu bierze pod uwage to, jak sa
one postrzegane przez uzytkownikdw (user experience) i rezerwuje sobie prawo do odmowy
emisji badz zaprzestania emisji dowolnej reklamy, jesli uzna jg za dokuczliwg lub szkodliwg dla
uzytkownikoéw portalu.

Ponizsze zasady dotyczg wszystkich form reklamy dostepnych na stronach Wydawcy. Oprécz
tego konieczne jest przestrzeganie zasad szczegétowych, specyficznych dla poszczegdlnych
form reklamy, ktore zebrane sg w dalszej czesci specyfika

1. Nazewnictwo materiatow

Materiaty reklamowe (pliki) powinny by¢ opisane zgodnie z ponizszym schematem:

reklamodawca/nazwakampanii_typbanera_rozmiar.rozszerzenie

np.: nokia3310_sky_160x600.HTML5

lub

typbanera_rozmiar.rozszerzenie

np.: billboard_750x100.GIF.

a. Nazwy plikdw nie moga zawierac spacji ani polskich liter.

b. Materiaty reklamowe dostarczane w formie skompresowanej powinny by¢ skompresowane
w formacie ZIP.


https://www.morizon.pl/pdf/Regulamin_emisji_reklam_online_Grupa_MorizonGratka.pdf

2. Terminy dostarczania materiatéw reklamowych

a. Wszystkie gotowe materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia kampanii musza by¢ do-
starczone nie pézniej niz na 3 dni robocze przed rozpoczeciem emisji.

b. Wyijatkiem sgreklamy typu Rich Media, HTML5 oraz reklamy emitowane z kodéw zewnetrznych,
dla ktérych materiaty nalezy dostarczyc nie pdzniej niz na 5 dni roboczych przed rozpoczeciem
emis;ji.

3. Zaslepki

W przypadku materiatow w formacie HTMLS5 i Rich Media wymagane jest dostarczenie zastep-
czej wersji gotowych materiatéw w prostym formacie graficznym, tzw. zaslepki (JPG, GIF, GIF
animowany), ktore bedg emitowane, gdy przegladarka uzytkownika uniemozliwia wyswietlenie
materiatow w formatach bardziej zaawansowanych.

W przypadku braku wymaganych zaslepek, nie ma podstaw do reklamacji i rekompensaty z po-
wodu niedowiezionej liczby emisj

4. Poufnos¢ danych uzytkownikéw

a.

(8]

Zabronione jest uzywanie skryptow sledzacych interakcje uzytkownika poza obszarem re-
klamy.

Reklama nie moze zmienia¢ ani odczytywac plikéw cookies Wydawcy.
Reklama nie moze odczytywac ani zapisywac danych w Local / Session Storage przegladarki.

Reklamodawca moze pozyskiwac dane dotyczace uzytkownikow Wydawcy podczas trwania
kampanii i wykorzystywac je do wtasnych celéw, przy czym kazdorazowo musi uzyskac na to
zgode Wydawcy, a w szczegdlnosci poinformowac Wydawce o tym:

jakie dane beda pozyskiwane,

e doczego zostang wykorzystane,

e jak dtugo beda przechowywane,

e czyijakie podmioty trzecie beda miaty dostep do tych danych, w jakim zakresie i w jaki
sposob beda mogty z nich korzystac.

Na podstawie powyzszych informacji Wydawca moze wyrazi¢ zgode na pozyskiwanie i wyko-
rzystywanie danych o uzytkownikach. Reklamodawca gwarantuje, ze zadne dane uzyskane
w zwigzku z prowadzeniem kampanii na stronach Wydawcy nie bedg wykorzystywane do
innych celéw, niz te, do ktérych zostaty pozyskane.

Bez zgody wydawcy dane pozyskane przez Reklamodawce nie moga by¢ wykorzystywane do
retargetowania kampanii ani do rozpoznawania uzytkownikéw zaden inny sposéb w innych
kampaniach reklamodawcy.

.Dzwiek w reklamach

Dzwiek w reklamach moze by¢ odtwarzany jedynie po akcji uzytkownika (klikniecie w rekla-
me).
Jezeli reklama posiada dzwiek musi zawieraé czytelne oznaczenia wtaczania i wytaczania

dzwieku. Wydawca udostepnia reklamodawcom szablony kreacji z dzwiekiem zawierajace
czytelne oznaczenia uruchamiania i wytgczania dzwieku.



C.

Pliki dzwiekowe powinny by¢ pobierane z serweréw Wydawcy. Za techniczne przygotowanie kre-
acji wraz z obstuga plikéw dzwiekowych oraz poprawnosc jej dziatania odpowiada Reklamodawca.

6. Wydajnosc i btedy

Reklama nie moze powodowad wystepowania btedéw lub ostrzezen podczas serwowania.
Reklama nie moze zaktdcad dziatania strony, na ktérej jest wyswietlana.

Reklama niezaleznie od rodzaju nie moze obcigzac procesora w stopniu istotnie utrudniaja-
cym prace na komputerze z innymi aplikacjami.

Emisja z zewnetrznych adserveréw (3rd party)

Publikowanie na stronach Wydawcy kampanii reklamowych moze odbywa¢ sie bezposrednio
z systeméw Wydawcy lub z zewnetrznych systemoéw serwowania reklam, za posrednictwem
systemu Wydawcy. Druga ze wspomnianych mozliwosci ze wzgledu na swa specyfike i uwa-
runkowania technologiczne wiagze sie ze szczegdlnymi wymaganiami dla kreacji emitowanych
w taki sposéb, okreslonymi ponizej.

Warunkiem dopuszczenia reklamy emitowanej z zewnetrznego adservera do emisji jest do-
starczenie zgodnego z wymaganiami specyfikacji reklamowej Wydawcy kodu emisyjnego
najpdzniej 5 dni roboczych przed planowanga datg uruchomienia kampanii.

Kody emisyjne powinny by¢ przystosowane do ich asynchronicznego osadzania:

e Kody emisyjne kreacji standardowych (typu inpage), powinny by¢ dostarczone w postaci
IFrame.

e Kody emisyjne kreacji standardowych (typu inpage) moga by¢ réwniez dostarczone
w postaci JavaScript. Jednak w takim wypadku zostang one umieszczone w IFrame po
stronie Wydawcy, dotyczy to w szczegdlnosci sytuacji, w ktérej kod emisyjny korzysta
z polecenia ,document.write”.

W przypadku braku mozliwosci dostosowania kodéw emisyjnych do w/w wymagan ich emi-
sja odbywac sie bedzie w catosci z serwerow Wydawcy w oparciu o skrypty przygotowane
przez Wydawce.

3rd party - protokot szyfrowania SSL

Wydawca wymaga korzystania z protokotéw szyfrowanych (SSL). Reklamy, kreacje i kody
Sledzace muszg uzywac bezpiecznego potaczenia (https://).

Strony docelowe, na ktore przekierowuje reklama nie musza by¢ zaszyfrowane. Wszystkie
pozostate elementy wyswietlanej reklamy, wtaczajac kreacje oraz kody sledzagce musza by¢
serwowane za pomocg SSL (https: //) nie powodujac zaktécen w przegladarki, na stronie oraz
u uzytkownika.



Reklamy typu HTML5

1. Informacje ogoélne

a. Kod serwujacy HTML5 po dostarczeniu przez Reklamodawce ze wzgledu na swojg roz-
norodnos¢ kazdorazowo musi by¢ przetestowany i zaakceptowany przez Wydawce.
Wszystkie gotowe materiaty reklamowe, konieczne do rozpoczecia kampanii, muszg by¢
dostarczone nie pézniej niz na 5 dni roboczych przed emisja.

b. Dziatanie kreacji musi by¢ zgodne z wymaganiami opisanymi w specyfikacji technicznej
danego formatu. Zaden z jej elementdéw nie moze ingerowac w dziatanie stron wydawcy i
innych reklam.

c. Kreacje HTML5 nie sg kompatybilne z przeglagdarkami Internet Explorer w wersji 8 oraz
starszymi. Emisja reklam bedzie na nich wytaczona.

d. Wydawca nie dostarcza danych zwigzanych z interakcjg uzytkownika w obrebie kreacji
HTML5. Taka funkcjonalno$¢ powinna by¢ zapewniona po stronie kodu kreacji.

e. Uniwersalnym miejscem pomiaru emisji reklamy jest moment zatadowania sie pierwsze-
go elementu reklamy.

f. Dla nietypowych kreacji Wydawca zastrzega sobie prawo sformutowania dodatkowych
wymagan, ktére musza zostac spetnione przed emisja.

2. Elementy kodu

a.

Elementami kodu kreacji HTMLS5 sa: plik HTML, biblioteki skryptéw (JavaScript), pliki z ar-
kuszami styléw o unikalnych nazwach (CSS3), grafiki oraz opcjonalnie elementy jak wideo i
Rich Media. Wszystkie elementy musza by¢ przestane w postaci skompresowanego pliku ZIP.

W strukturze zasobéw nie moze by¢ podfolderéw.

Wszystkie elementy sktadowe kodu muszg by¢ hostowane w catosci u Partnera np. Sizmek/
Doubleclick lub w catos$ci na serwerach Wydawcy.

W celu optymalizacji dziatania kodow, Wydawca zastrzega sobie prawo do zapisania na swo-
ich serwerach bibliotek JavaScript hostowanych u Partneréw 3rd Party. State biblioteki Ja-
vaScript niezbedne do dziatania kreacji HTML5 mogg by¢ zaciggane tylko raz (przy pozosta-
tych odstonach musza by¢ zaciggane z pamieci przegladarki).

Dopuszczalna waga kreacji (wraz z zacigganym kodem) jest 2 razy wieksza od standardowe;j
(nie uwzglednia bibliotek JavaScript). W takim przypadku, Reklamodawca musi jednak przy-
gotowac tzw. preloader. Preloader to lekka grafika, ktora jako pierwszy zaciggany element
kreacji, wyswietla sie uzytkownikom zanim pobrana zostanie wtasciwa kreacja.

Jesli waga kreacji (wraz z zacigganym kodem) jest 2 razy wieksza od standardowej (uwzgled-
niajac biblioteki JavaScript), Reklamodawca nie musi przygotowywac preloadera.

Kreacje musza by¢ przygotowane do emisji responsywnej (poprawne dziatanie przy zmianie
rozmiaréw kontenera).

Kreacje nie moga korzystac z bibliotek jQuery.
Kod musi by¢ zgodny z Friendly iFrame.

Kod musi mie¢ mozliwosc¢ obstugi zmiennych zliczajacych akcje kliknieé po stronie systeméw
emisyjnych Wydawcy. Odbywa¢ sie to moze na rézne sposoby np. metodg click TAG badz
funkcja JavaScript wystawiong w systemie kompilujacym kod.



k. Dla kreacji, w ktérych wymagany jest przycisk ,ZAMKNIJ X", obligatoryjnym miejscem jego
umieszczenia jest prawy gorny rog. Przycisk musi by¢ dostarczony przez Reklamodawce
w odrebnym pliku i dodany na kreacji przez Wydawce.

3. Akcja klikniecia

Kreacje powinny zostac¢ dostarczone w pliku HTML, ktéry osadzony jest wewnatrz elementu
IFrame. Plik przekazywany jest, jako parametr src tego elementu. Kliki, wraz z makrami adserve-
ra, przekazywane sg do zrédta kreacji w postaci parametru GET. Z adresu URL nalezy wydzieli¢
czesé, w ktore znajduja sie parametry, a nastepnie rozdzieli¢ je na klucz oraz wartosc parametru
(parametry nalezy przekazac po znaku ,?” lub ,#”).

a. Przyktad kodu do wykorzystania:
Dla Morizon.pl

var params = {}; window.location.href.replace(/
[?#&]+([*=&]+)=([*&]*)/gi, function(m,key,value){
params[key] =decodeURIComponent(value);});

var clickTag = (params|,click’] === undefined)
? ,http://morizon.pl’ : params],click’];

Dla Gratka.pl

var params = {}; window.location.href.replace(/
[?#&]+([*=&]+)=([*&]*)/gi, function(m,key,value){
params[key] =decodeURIComponent(value);});

var clickTag = (params|,click’] === undefined)
? ,http://gratka.pl’ : params|,click’];

b. W przypadku akcji multiclick:
Dla Morizon.pl

var clickTag = (vars|,click’] === undefined)
? ,http://morizon.pl’ : vars|,click’];

var clickTag1 = (vars[,click1’] === undefined) ? ,http://morizon.pl’:
vars[,click1’];

var clickTag2 = (vars[,click2’] === undefined) ? ,http://morizon.pl’ :
vars[,click2’];




Dla Gratka.pl

var clickTag = (vars],click’] === undefined)
? ,http://gratka.pl’ : vars[,click’];

var clickTag1 = (vars[,click1’] === undefined) ? ,http://gratka.pl’:
vars[,click1’];

var clickTag2 = (vars[,click2’] === undefined) ? ,http://gratka.pl’:
vars[,click?’];

Wazne informacje:

W przypadku, kiedy Reklamodawca przy konwertowaniu kreacji wprost z pliku Flash, korzysta
Z narzedzia Swiffy, nie ma potrzeby stosowania ww. kodu. Odpowiednio przygotowana kreacja
Flash sama pobierze niezbedne parametry GET.

Przyktad:
on (release)
{
getURL(_root.click, ,_blank”);
}
UWAGA:

Funkcja javascript:window.open(window.clickTag) nie moze zosta¢ wykorzystana do osadzenia
akcji klikniecia.

Format plikéw: MP4, WEBM, OGV.

4. Rekomendowane narzedzia

a.

Adobe Flash CC

b. Biblioteki CREATEJS

C.

Google Web Designer

5. Obciazenie procesora

a.

Wydawca wymaga korzystania z protokotéw szyfrowanych (SSL). Reklamy, kreacje i kody
Sledzace muszg uzywac bezpiecznego potaczenia (https://).

Strony docelowe, na ktore przekierowuje reklama nie musza by¢ zaszyfrowane. Wszystkie
pozostate elementy wyswietlanej reklamy, wtaczajac kreacje oraz kody sledzagce musza by¢
serwowane za pomocg SSL (http: //) nie powodujac zaktocen w przegladarki, na stronie oraz
u uzytkownika.

obcigzac¢ komputer standardowy, najwyzej w 40%.



d.

Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego, do
dwukrotnej wartosci normy, czyli odpowiednio do 60% dla form reklamowych stale obec-
nych na stronie i 80% dla form reklamowych zamykanych, jezeli wzrost trwa 2 sekundy
i pojawia sie tylko 1 raz w czasie minimum 10 sekund animacji.

Pliki otwarte zawierajace kod kliku oraz instrukcje jak wybrac skalowanie kreacji: Adobe Ani-
mate (POBIERZ), Google Web Designer (POBIERZ)

Reklamy typu HTML

SN

Kod HTML nie powinien przekraczac¢ 3 kB.
Reklama powinna zawiera¢ maksymalnie 2 pliki graficzne (obrazki).
Formularze powinny korzysta¢ z metody GET.

Kod serwujacy HTML po dostarczeniu przez Reklamodawce ze wzgledu na swoja réznorod-
nos¢ kazdorazowo musi by¢ przetestowany i zaakceptowany przez Wydawce.

Kod serwujacy nie moze zawierac znacznikow typu:

<HTML><head></head><body></body></HTML>

Reklamy typu DHTML/Javascript

S e A

Zabronione jest uzywanie skryptow zmieniajacych okno przegladarki (wymiar, potozenie).
Zabronione jest uzywanie skryptow sledzacych interakcje uzytkownika.

Kod JavaScript nie powinien przekraczac 3 kB.

Reklama powinna zawiera¢ maksymalnie 2 pliki graficzne (obrazki).

Formularze muszg korzystac¢ z metody GET.

Kod serwujacy - JavaScript ze wzgledu na swojg réznorodnos¢ kazdorazowo musi by¢ prze-
testowany i zaakceptowany przez Wydawce.

Kod nie moze jawnie wykorzystywac zdarzen globalnych. np. window.onload. Zamiast tego
mozna skorzystac z funkcji (,onPagelLoad”, ,kod do wykonania”).

Kod serwujacy nie moze zawierac znacznikéw:

<HTML><head></head><body></body></HTML>

Reklamy typu Obrazek

Dopuszczalne formaty plikow to GIF, JPG lub PNG.


https://ocdn.eu/aops/mip/html5/adobe_animate.zip
https://ocdn.eu/aops/mip/html5/google_web_designer.zip

Formaty reklam - rozmiary i wagi

NAZWA URZADZENIE FORMAT PLIKU WAGA (kB)

Ogtoszenie sponsorowane MULTISCREEN ipg, png + tekst do 180
Rectangle - 300x 250 MULTISCREEN html5 / jpg, gif, png do 150/do 40
Banner - 728x90 DESKTOP html5 / jpg, gif, png do 150/do 40
Billboard -750x100 DESKTOP html5 / jpg, gif, png do 150/do 40
Double Billboard - 750x200 DESKTOP html5 / jpg, gif, png do 150/do 50
R aog 729280 pEskop htmiS /jpg,giftprg  do150/do 60
el st DESKTOP html5 / jpg, gif, png do 150/ do 60
Pasek reklamowy - 600x90

/ 600x100 (M) - 970x90 (G) DESKTOP html5/ jpg, gif, png do 150/ do 30
/ 970x100 (G)

Skyscraper - 160x600 DESKTOP html5 / jpg, gif, png do 150/do 40
Halfpage - 300x600 DESKTOP html5 / jpg, gif, png do 150/do 60
Banner - 320 x 50, 320x75 MOBILE html5 / jpg, gif, png do 50/do 20
Double banner - 320 x 100 MOBILE html5 / jpg, gif, png do 50/do 20
Rectangle - 300x250 MOBILE html5 / jpg, gif, png do 150/do 40
Pl MOBILE html5 / jpg, gif, png do 150/ do 40

M - wystepuje tylko na Morizon.pl; G - wystepuje tylko na Gratka.pl

Formaty desktop

BANNER 728X90, BILLBOARD 750X100, DOUBLE BILLBOARD 750X200 (G) / 750X100 (M),
WIDEABOARD 840X300 (M) / 980X200 (G)

Formaty reklamowe wystepujace najczesciej na gérnym lub srodkowym slocie reklamowym.
Moga wystepowac w formie statycznej badz animowane;.

PASEK REKLAMOWY 600x90, 600x100 (M) / 970x90 (G) / 970x100 (G)

Formaty reklamowe emitowane sg na stronie typu karta ogtoszenia. Moga wystepowac w formie
statycznej badz animowane;.

TRIPLE BILLBOARD 750x280, 750x300

Formaty reklamowe wystepujace na karcie ogtoszenia pod formularzem kontaktowym. Moga
wystepowac w formie statycznej badz animowane;.

RECTANGLE 300x250

Format reklamowy emitowany w prawej kolumnie na stronie z galeria.



HALFPAGE 300x600

Format reklamowy w postaci pionowego prostokata emitowany na stronie z galerig zdje¢. Moze
wystepowac w formie statycznej bgdz animowane;.

SKYSCRAPER - 160X600

Reklama graficzna emitowana po prawej stronie karty z listg ogtoszen, karcie ogtoszenia lub ga-
lerii. Moze wystepowac w formie statycznej badz animowane;j.

Formaty mobile

BANNER 320x50, BANNER 320X75, DOUBLE BANNER 320x100
Forma reklamowa emitowana na gorze strony wytacznie na karcie ogtoszenia.

RECTANGLE 300x250
Forma reklamowa emitowana w srodkowej strefie serwiséw mobilnych na listing oraz karcie ogtoszenia

GIGABOARD 336x280, 360x300

Forma reklamowa emitowana w goérnej oraz srodkowej strefie serwiséw mobilnych na telefo-
nach o wysokiej rozdzielczosci ekranu.

Informacje dodatkowe dotyczace kampanii mobilnych:
Rekomendowana wielkos$¢ czcionki wynosi min. 20 px

Strony docelowe muszg by¢ wykonane w technologii mobilne;j.
Kreacje reklamowe muszg by¢ osadzone na serwerach Wydawcy.

> w DR

Mozliwos¢ podpiecia zewnetrznych kodéw zliczajacych, nalezy skonsultowac¢ z Wydawca
przed emisja.

Reklama natywna

TOP OGLOSZENIE

Natywna sekcja reklamowa umiejscowiona na gorze strony listy ogtoszen nieruchomosci na Ser-
wisach Gratka.pl oraz Morizon.pl.

W ramach dedykowanej sekcji widoczna jest jednoczes$nie tylko jedna reklama natywna TOP,
ktéra rotuje sie z puli promowanych ogtoszen na zasadzie losowosci przy kazdym przetadowaniu
strony lub przejsciu na kolejng strone. Publikacja reklam ogtoszen w dedykowanej sekcji jest do-
stosowana do kryteridéw poszukiwanej nieruchomosci przez Uzytkownika serwisu i uwzglednia
zawezenia filtrowania wyszukiwania.

Umozliwiamy zakup reklamy w sekcji TOP ogtoszenie wytacznie Partnerom z obszaru nierucho-
mosci w opcji self-service z poziomu panelu administacyjnego Agencja5000 za pomocg Punktéw
Podbi¢. Do publikacji reklamy TOP wystarczy posiadanie aktyywnego ogtoszeniaw Agenca5000.



LINK REKLAMOWY

Ptatne reklamy tekstowe wyeksponowane w taki sposéb, aby nie pomyli¢ ich z niekomercyjnymi
tresciami serwiséw. Linki reklamowe moga kierowac internaute (uzytkownika) do wewnatrz ser-
wisu np. na strone artykuty sponsorowanego, strone Klienta lub landing page.

Prosimy o przestanie tekstu ztozonego z maksymalnie:

- max 23 znakami ze spacjami w przypadku formatu link 1 cena (tylko na Gratka.pl)

- max 30 znakdéw ze spacjami w przypadku formatu link 2 tres¢ (tylko na Gratka.pl)

- max 175 znakdéw ze spacjami w przypadku formatu link 3 tres¢ (tylko na Morizon.pl)

POLECANE INWESTYCJE (NATIVESTD) - TYLKO GRATKA

Natywna reklama umiejscowiona na stronie gtéwnej Gratka.pl, ktéra stuzy do promowania inwesty-
cji deweloperow publikowanych na serwisie Gratka.pl. Reklama kieruje internaute (uzytkownika) do
szczegbtow inwestycji. Do wyemitowania reklamy wystarczy dostarczenie linku do inwestycji.

OGtOSZENIE SPOSNOROWANE

Ogtoszenie sponsorowane jest natywnym formatem reklamowym wyswietlanym na listach wyni-
kow wyszukiwania wszystkich kategorii Gratka.pl i Morizon.pl. Moze by¢ parametryzowane jak inne
formy reklamowe, tzn. na wybrany region lub kryteria wyszukiwania wskazane przez uzytkownika.

Format reklamowy sktada sie z 3 blokow (grafika, tekst, cena)

Rodzaj oraz krdj czcionki jak na przedstawionych rysunkach poglagdowych bez mozliwosci zmiany.

Mobile - przyktadowe ogtoszenie - motoryzacja/osobowe

Warszawa, mazowieckie

Ford Mondeo VIII TITANIUM Salon PL, Bog...

Numer oferty: AU07919Bezpieczenstwo:Poduszka powietrzna

pasazera, Przednie, czotowe poduszki powietrzne (kierowcy i

81 900 zi



Desktop - przyktadowe ogtoszenie - motoryzacja/osobowe - TYLKO DLA GRATKI

Warszawa, mazowieckie
Ford Mondeo VIII TITANIUM Salon PL, Bogata wersja wyposazenia, Gw...

e Przebieg: 63470 e Typ nadwozia: kombi
2017

e Do negocjacji: nie e Rodzaj paliwa: diesel

81 900 zi

e Rodzaj ogtoszenia: sprzedaz e Rok produk

Potrzebne informacje do przygotowania kreacji:

e url-urldoogtoszeniaw serwisie lub poza nim; url bedzie otwierany w nowej zaktadce

zdjecie - 256x175px, do 60kb, format: .jpg, .png bez animacji

alt - tekst alternatywny dla zdjecia - moze by¢ po prostu powtérzeniem tytutu

tytut: miesci sie w 1 linii, pokazywana ilos¢ znakow w zaleznosci od rozdzielczosci, reszta be-
dzie ucinana

- desktop - okoto 65 znakdéw ze spacjami,
- mobile - okoto 40 znakdéw ze spacjami

e opis miesci sie w 2 liniach, pokazywana ilo$¢ znakéw zalezna od rozdzielczosci, reszta bedzie
ucinana, tylko mobile

- mobile - okoto 80 znakdw ze spacjami

wojewddztwo

powiat (opcjonalnie)

e miasto

dzielnica (opcjonalnie)

cena (opcjonalnie) konkretna cenaw zt lub ,Zapytaj o cene”

parametry: max 6, wyswietlane tylko na desktop (przy ich ustawianiu najlepiej sprawdzi¢, ja-
kie obecnie wyswietlajg sie na danej kat. i podkat., aby byto to spdjne)

DANE TRESC

url url ogtoszenia w serwisie lub inny url

zdjecie zdjecie

alt tekst alternatywny dla zdjecia, atrybut html

tytut tytut ogtoszenia

opis opis, widoczny tylko na mobile

wojewodztwo wojewodztwo

powiat powiat

miasto miasto

dzielnica dzielnica

cena cena lub “Zapytaj o cene”
PARAMETRY

parametr Parametry, max 6, widoczne tylko na desktop



Desktop - przyktadowe ogtoszenie - nieruchomosci/mieszkania - Gratka.pl

Rynku

46.35

Poznan,

Stare Miasto, wielkopolskie

Apartament inwestycyjny rentownos¢ 7% Stare Miasto Poznan

Saint Martin Residences to unikatowa inwestycja w samym sercu Poznania, tuz obok

Starego Miasta.Wyjatkowa lokalizacja oraz niezwykle polaczenie uroku zaby

m? -« 3 pokoje « 5 pigtro

Mobile - przyktadowe ogtoszenie - nieruchomosci/mieszkania - Gratka.pl

i .

Poznan, Stare Miasto, wielkopolskie

Apartament inwestycyjny rentownos¢ 7% Stare...

Saint Martin Residences to unikatowa inwestycja w samym sercu
Poznania. tuz obok Rynku Starego Miasta. Wyjatkowa lokalizacj

46,35m? - 3 pokoje - 5 pietro
7721912 16 660 zi/m?

Desktop - przyktadowe ogtoszenie - nieruchomosci/mieszkania - Morizon.pl

REKLAMA

Reklama

Warszawa, Stary Imielin, od 9700 zt/m
Polinezyjska

2 pokoje 47m2 pietro 12/12

Mieszkanie idealne dle inwestora lub oséb ceniacych sobie wygode.

Zaledwie 100 metréw od stacji metra Imielin.Dookota sklepy, kawiarnie.

Oferta na wytgcznosc¢ SPRAWDZ

Mobile - przyktadowe ogtoszenie - nieruchomosci/mieszkania - Morizon.pl

REKLAMA

Reklama

9 WARSZAWA - STARY IMIELIN
od 324,513 zt

Mieszkanie idealne dle inwestora lub oséb cenigcych sobie

wygode

772191 zt
16 660 zt/m>



Potrzebne informacje do przygotowania kreacji:

e url-urldoogtoszeniaw serwisie lub poza nim; url bedzie otwierany w nowej zaktadce

e zdjecie - 256x175px, do 60kb, format: .jpg, .png bez animacji

e alt - tekst alternatywny dla zdjecia - moze by¢ po prostu powtérzeniem tytutu

e tytut miescisie w 1 linii, pokazywana ilos¢ znakdéw zalezna od rozdzielczosci, reszta ucinana
- desktop - okoto 65 znakdéw ze spacjami,
- mobile - okoto 40 znakdw ze spacjami

e opis miesci sie w 2 liniach, pokazywana ilo$¢ znakéw zalezna od rozdzielczosci, reszta ucinana
- desktop - okoto 130 znakow ze spacjami,
- mobile - okoto 80 znakow ze spacjami

e wojewddztwo

e powiat (opcjonalnie)

e miasto

e dzielnica (opcjonalnie)

e cena (opcjonalnie) konkretna cenaw zt lub ,Zapytaj o cene”

e cenazam2 (opcjonalnie)

e parametry:ich liczba w zaleznosci od podkat.(od O do 3)

Podziat na podkategorie i parametry: *op. = opcjonalnie
mies:zka- lokale dziatki il:jv;ﬁg:je
nia perskie
url url og*qsgenia _ v v v v v v v
w serwisie lub inny url
zdjecie zdjecie v v v v v v v
alt telfst.alternatywny dla v v v v v v v
zdjecia, atrybut htmi
tytut tytut ogtoszenia v v v v v v v
opis opis v v v v v v v
wojewoddztwo wojewodztwo v v v v v v v
powiat powiat op. op. op. op. op. op. op.
miasto miasto v v v v v v v
dzielnica dzielnica op. op. op. op. op. op. op.
cena cena IUb. ” op. op. op. op. op. op. op.
Zapytaj o cene
cenazam? cenaza metr? op. op. op. op.
PARAMETRY per dana podkategoria nieruchomosci
metr? metry kwadratowe v v v v v
liczba pokoi liczba pokoi v v
pietro pietro v
termin realizacji termin realizacji v

liczba obiektow liczba obiektow v



Mailing

Mailing to format reklamowy wysytany tylko do tych uzytkownikéw, ktérzy zadeklarowali chec
otrzymywania informacji o promocjach i ustugach w trakcie korzystania z serwiséw nalezacych
do Wydawcy. Oznacza to, ze reklame otrzymuja tylko osoby, ktore swiadomie wyrazity zgode na
otrzymywanie takich tresci. Wysytanie mailingu jest zgodne z przepisami ustawy o swiadczeniu
ustug drogg elektroniczng z dnia 18 lipca 2002r (Dz.U. 2002.144.1204).

Informacje wstepne:

o Zakomplet materiatow potrzebnych do wysytki mailingu uznajemy:
e materiaty sktadowe kreacji mailingowej

e nadawce: Domy.pl dla (nazwa klienta zlecajgcego);

e adres zwrotny wydawcy;

e temat;

e stopke (sformatowany tekst bez niepotrzebnych znakdéw, enteréw, spacji i adreséow e-mail, na
ktore ma by¢ wystany test mailingu)

Plik HTML powinien poprawnie wyswietlac sie w przegladarce jako strona internetowa.

ZASADY PRAWIDEOWEGO TWORZENIA MAILINGOW:

Nazewnictwo materiatow:

Materiaty do mailingu (pliki) powinny by¢ nazywane wedtug nastepujacego schematu:
reklamodawca/nazwakampanii_mailing.rozszerzenie,
np.: samsung_note_mailing.zip

Nazwy plikéw nie moga zawierac spacji ani polskich znakéw. Kreacja musi by¢ zakodowana za
pomocg tabelek ,TABLE”; nie uzywamy do tworzenia mailingéw tagéw ,DIV”.

Poprawne nazewnictwo gotowych mailingéw:

Kreacja (plik HTML oraz pozostate pliki) powinna by¢ spakowana do archiwum z rozszerzeniem .zip
Nazwa pliku z kreacjg HTML indeks.html

Kreacja powinna mie¢ schemat np.: empik20090701_v1

W przypadku nadsytania poprawek (kolejnych wersji kreacji) nazwa powinna wygladac naste-
pujgco: empik20090701_v2, empik20090701_v3 itp.



Szablon (HTML):

Materiat musi by¢ petnym kodem HTML zgodnym z W3C.D. HTML powinien zawierac ponizsza
konstrukcje:

<html>

<head>

<meta http-equiv="Content-Type” content="text/html;
charset=utf-8">

<style type="text/css”>

img {display-.block; } body {padding:0/margin:0}
</style>

</head>

<body>

(wtasciwy kod strony osadzony w tabelkach html)
</body>

</html

Kodowanie mailingu:

Do poprawnego wyswietlania kreacji w jezyku polskim w klientach pocztowych, wymagane jest
uzywanie kodowania: UTF-8.

Stylowanie mailingu (CSS):

Dopuszczalne jest uzywanie wewnetrznych styli CSS. Taki kod umieszczamy wewnatrz doku-
mentu HTML w odniesieniu do konkretnego elementu HTML np.:

<span style="font-weight:bold”>Wyboldowana tres¢</span>

Mozemy rowniez dodac styl dla catego mailingu, np.:

<head>D
<style type”text/css”>B (kod css)0 </style>D </head>

Grafka jako tto mailingu:

Nie nalezy stosowac znacznikdéw: background-repeat, background:url, background="...jpg/gif/
png”, oraz bacgroundimage w kodzie CSS, gdyz taka konstrukcja nie gwarantuje wyswietlenia
tta w réznych klientach pocztowych, co wiecej - moze powodowac btedne wyswietlanie catego
mailingu.



Niedopuszczalnie jest:

e uzywanie wtasciwosci position;

e uzywanie wtasciwosci fiat;

e uzywanie wtasciwosc line-height;

e uzywanie jednostki , %" do okreslania wielkosci i szerokosci

e wyjatkiem jest gtéwna tabela w przypadku nadawania jej szerokosci
(zalecane podawanie wielkosci w px piksele);

e uzywanie tagu FONT oraz jego wtasciwosci;

e defilowanie wielkosci fontu w innych jednostkach niz px (piksele).

KOMPRESJA KODU HTML

Szerokos$¢ mailingu:

Zalecana szerokos¢ mailingdw to max 600 px:

<table width="600" border="0" cellspacing="0"
cellpadding="0">

(ciato tabeli)

</table>

Struktura mailingu:

Wszystkie pliki (w tym index.html oraz obrazki) powinny znajdowac sie bezposrednio w jednym
folderze. Nalezy wystrzegac sie grupowania obrazkéw w podfolderach, np: img.

Linkowanie:

Linki powinny mie¢ parametr ,href” oraz target z wartoscia ”_blank”. Linkowanie powinno by¢
stosowane do konkretnych obrazkéw lub tekstéw, a nie do catych komaérek lub tabel, np.:

<a href="http://www.adres-strony.pl” target="_blank”>D
<imgsrc="#">D

</a>

Nalezy uzywacé bezpiecznych fontéow:
o Georgia, serif

e Times New Roman,

e Times, serif

e Arial, sans-serif



e Helvetica, sans-serif
e Tahoma, sans-serif

e Veranda, sans-serif

Waga kreacji

Przygotowany materiat nie moze zawiera¢ wymienionych elementow:
e Nazwa: Mailing HTML

e Szerokosé: max 600 px

e Waga:do 60 kB

e Format: *HTML

JAVASCRIPT, IFRAME, FLASH, FORM, INPUT, oraz MAP.

Uwaga: Materiaty przestane w formacie .doc (lub pokrewnym) nie bedg obstugiwane. Kod HTML
powinien by¢ odpowiednio sformatowany, tzn. posiadac wciecia, np

<html>
<headx/head>
<body>
<table...>
</body>
</html>

Btedny zapis mailingu to np.:

<html><headx/head><body><table...

BLEDY W MAILINGACH / WALIDACJA KODU:

Ustawienie grafik o wysokosci lub szerokosci 1px (tzw. spacery) i rozciggniecie jej przy pomocy
parametrow width lub height bedzie powodowac btedne nadanie rozmiaru w programie Outlo-
0k2007. Elementy blokowe w HTML (np.: w programie Outlook2007) majg domysiny odstep
(padding). Zaleca sie zerowanie ustawien w globalnych stylach

body {padding: O;margin: 0;}



Globalnie dla grafik w kodzie ustawiamy:

img {display : btock ;}

Brak tego wpisu powoduje powstanie (pixelowych) odstepow w Outlook Express. Wszystkie gra-
fiki powinny zawierac zerowe obramowanie ustawione w postaci border="0":

<img src="grafika.jpg” border="0">

Przygotowane materiaty odbierane sg naréznych programach pocztowych. Staramy sie, aby kaz-
dy bez wzgledu na uzywany program pocztowy - widziat mailing reklamowy poprawnie, zgodnie
z materiatem zrédtowym. W zwigzku z tym przedstawiamy liste najpopularniejszych programow
i ich zgodnos¢ z niektorymi wtasciwosciami HTML. Na stronie:

https://www.campaignmonitor.com/css/

znajduje sie tabela przedstawiajgca popularne programy pocztowe i ich mozliwos¢ interpretacji
wtasciwosci HTML. Pokazuje ona, ktére wtasciwosci jezyka HTML nie bedg poprawnie interpre-
towane. Walidator kodu HTML:

http://validator.w3.org/

Walidator styléow CSS:

http://jigsaw.w3.org/css-validator/

Oferta Content Marketing

Promocja marki w dedykowanych raportach okolicznosciowych:

1. Publikacja opinii eksperckiej, potagczonej kontekstowo z jedng z publikacji w Raporcie. Dtu-
gos¢ wypowiedzi: do 1000 znakow ze spacjami

2. Reklama wizualna: mozliwe wymiary: 207x137 mm, 300 dpi (p6t strony), 207x273 mm, 300
dpi (cata strona) - dwie wersje kolorystyczne - RGB i CMYK.

3. Materiat partnera w formie artykutu sponsorowanego, wywiadu lub tresci natywne;j.

4. Reklama wizualna + Kampania on-line - materiat graficzny Partnera w Raporcie z linkowa-
niem do wybranej strony. Wymiary reklamy w raporcie: 207x273 mm, 300 dpi, dwie wersje
kolorystyczne - RGB i CMYK. Wymiary reklamy na listingach: 160x600 px waga do 60kb.


https://www.campaignmonitor.com/css/
http://validator.w3.org/
http://jigsaw.w3.org/css-validator/ 

. PARTNER GEOWNY - Obecnoé¢ na oktadce numeru. Uczestnictwo w materiale video lub
udziat w panelu dyskusyjnym.

. ARTYKUL SPONSOROWANY - Tres¢ sponsorowana lub partnerska to idealna forma zdoby-
wania nowych klientéw oraz sympatykéw marki.

e Zatozenia ogdlne artykutu sponsorowanego:
a. Stronazartykutem w szablonie serwisu, oznaczony jako tres¢ sponsorowana
b. Stronazartykutem umieszczona jest w wybranej sekcji serwisu.

c. Do promocji artykutu przygotowywana jest dodatkowo tzw. zajawka w oparciu o ma-
teriaty dostarczone przez Klienta.

d. Artykut sponsorowany jest publikowany na okres 12 miesiecy

e. Promocja materiatu sponsorowanego w ramach serwisu odbywa sie przez pierwszy
miesigc publikacji

e Artykut sponsorowany - wersja podstawowa
a. Tekst reklamowy maksymalnie 10 000 znakow ze spacjami.
b. W tresci artykutu:
- Dowolna liczba grafik — rozmiar 696x355px, waga kazdej z grafik do 100 kB, format JPG.
- Maksymalna ilos¢ linkéw - 5 linkow.
c. Tres¢ artykutu powinna nawigzywac do tematyki serwisu.

d. Formazajawki artykutu sponsorowanego zalezy od serwisu, w ktérym jest wyswietlany.
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